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Varfor en varumarkesplattform?

B¥ FINSPANG
vy

Vad menas med varumarke?

Kanslorna, tankarna, drommarna

Allt som du eller nagon annan ténker och kdnner om Finspang, &r vart
varumarke. Associationerna, kdnslorna, tankarna, drommarna om
Finspang. Varumarket omfattar bade Finspang som plats och den
kommunala verksamheten i Finspangs kommun.

Hur skapas ett varumarke?

Vi bygger varumairket, vi bygger Finspang

All kommunikation som vi gor berattar om och férmedlar vart
varumarke. Det handlar inte bara om nyckelringar, broschyrer,
reklamfilmer eller ens om logotyper. Nar vi hjalper foretag att etablera
sig i Finspang, sa bygger vi samtidigt Finspangs varumarke. Nar vi
bokar konserter och satter upp kulturprogram, sa bygger vi Finspang.
Ocksa nar vi stodjer en elev att orka med skolan. Nér vi medlar
mellan tva foraldrar som glidit isar. Nar vi spelar musik fér de dldre pa
boendet. N&r vi rensar avloppen, hdmtar soporna och nar vi skissar pa
nasta detaljplan.

Bilden och upplevelsen av Finspang &r inget som gar att trycka pa
ett papper, sammanfatta i en slogan eller uppdatera fran en dataserver.
Det finns ingen annan som kan bygga Finspang. Férutom vi. Vad vi gér,
hur vi ar. Med den har varumarkesplattformen vill vi satta ord, farg och
form pa det. Hur vi gor Finspang tillsammans.

Vad menas med varumarkesplattform?
Varumarkesplattform - var gemensamma bild

Det h&dr dokumentet &ar Finspangs kommuns varumarkesplattform.
Héar samsas delar som tillsammans skapar en bild av Finspang och
Finspangs kommun.

Den ar till for att vi ska kunna luta oss mot samma trygghet,
inspireras av samma exempel och paminna varandra om det driv med
vilket vi bygger Finspang tillsammans. Med ett tydligt grundarbete
skapar vi effektiv och konsekvent kommunikation. Det ger igenkanning
och fértroende hos de som tar del av kommunikationen.

Vem ska anvanda den?

Varumarkesplattformen &r till for medarbetare i Finspangs kommun
men ocksa for externa leverantorer, reklambyraer, tidningar, tryckerier
och andra som Finspangs kommun anlitar. Du som kommunicerar
kring platsen Finspang kan hitta stod och inspiration i avsnittet om
platsvarumarket.

Plattformen ger bade inspiration och riktlinjer. Alla som tar fram
kommunikationsmaterial for Finspangs kommun ska félja de riktlinjer
som finns i varumarkesplattformen. Som komplement och stod i det
dagliga arbetet finns det mallar i Officepaketet och Indesign.

Valkommen att hora av dig till kommunikationsavdelningen pa
Finspangs kommun vid fragor om varumérket.
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ViSion [ﬁ} FINSPANG

"Finspang ar den attraktiva kommunen i en spannande region,
dar vi skapar utveckling och livskvalitet
genom samverkan, Oppenhet och nytankande”

Finspangs vision, ur Finspangs strategiska plan 2020-2022.



FINSPANGS VARUMARKESPLATTFORM / VISION OCH MAL /

Malsattningar

B¥ FINSPANG
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Finspang 30/35

Finspang utvecklas genom en drivkraft att
mota samtiden och framtiden. Med tydliga
visioner samlar vi vara resurser for att vdxa
och utvecklas tillsammans. De som redan
bor och verkar har, tillsammans med dem
som &nnu inte gor det. Finspangs kommun
har ihop med naringslivet fastslagit ett
gemensamt mal for att mota framtiden:
Tillvaxtmalet &r att Finspang ar 2035 ska
ha 30 000 invanare.

Hallbar utveckling

Vi utvecklar Finspangs framtid utifran

FN:s 17 globala mal i Agenda 2030.

Malen &r grunden for var strategiska plan och
all kommunal verksamhet. For att vi alla, bade
medborgare och kommun, behover ta ett
Okat ansvar for en mer hallbar vérld. Socialt,
miljdmassigt och ekonomiskt. Med den nya
helhetssynen pa att styra, leda och utveckla
Finspangs verksamheter vill vi bidra till en
hallbar framtid for méanniskor och var miljo!
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Om vara varderingar M FinsPANG

Finspang ska vara en plats dar méanniskor kénner sig
trygga och valkomna. Har har vi en positiv samtalston och
ar oppna for samverkan. Darfor bygger utvecklingen av
framtidens Finspang pa att vi tar tillvara pa manniskors
idéer, kunskap, vilja och kreativitet. Finspangs drivkraft. Pa
samma séatt som vi gjort under hela var historia bygger vi
ocksa for var framtid. Vi gor det tillsammans!
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Vara ledstjarnor B FINSPANG

Vardegrunden och visionerna ar viktiga, och i det dagliga
arbetet behovs konkreta riktlinjer for hur vi jobbar och ar
tillsammans. Var vardegrund berattar om hur vi vill att
Finspangs kommun ska uppfattas och hur vi forhaller oss
till varandra - bade som medarbetare och medborgare.
Vardegrunden har formulerats i tre ledstjarnor:

ansvar, serviceanda och utveckling.
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LEdStjérna #1 {ﬁ} FINSPANG

Vitar
ansvar

| Finspang ar vi engagerade,
proaktiva och tar initiativ. Nar vi
tagit beslut eller satt upp mal
ser vi som medarbetare till att
genomfora dem. Tillsammans
ar vimed och skapar vardagen
i Finspang. Vi tar alla ansvar for
resurser, resultat och framsteg.
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Ledstjarna #2

=

W FINSPANG

Viger

god service
och gott
bemotande

| Finspang éar vi 6ppna, valkomnande
och lyhorda for varandras behov.
Vara medarbetare jobbar for att
mota alla individer dar de ar, med
deras behov i fokus. Vi ser och
vardesatter alla manniskors olikheter
och bemoter vara medmanniskor
med respekt och varme.
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Ledstjarna #3

B FINSPANG

Vi utvecklar

| Finspang moter vi nya utmaningar
med oppet sinne och nyfikenhet.

Vi tror pa att tédnka nytt, vaga
ifragasatta gamla hjulspar och
finna nya I6sningar. Som en plats
for innovation, skapande och kultur
tar vi tillvara pa drivkraften som
finns i vdra medmanniskor. Genom
samverkan och kreativitet utvecklar
vi Finspang tillsammans!
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Logotyp

% FINSPANG
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Logotypen ar symbolen och ordbilden som representerar Finspang. Finspangs varumarke innefattar

hela den kommunala verksamheten, alla lokala enheter, avdelningar, sektorer och centrala funktioner.

Vi har alltid Finspangs logotyp som en forenande avsandare. Tillsammans gor vi Finspang.

FINSPANG
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[ ] [ ]
Historia P FINSPANG

Finspangs kommuns vapen faststalldes av Hans Kungliga Majestat den 14 maj 1944. Det
har konstruerats av riksheraldikerambetet pa uppdrag av davarande Finspangs koping.

"Skéld delad av rétt, vari ett jarnmdérke av guld och silver, vari  framgangsrikt bedrivna jarnhanteringen vid Finspangs insatser i kriget”. Det De Geerska vapnet sédgs i sina
fem kopplade réda genomgdende spetsrutor, den mellersta bruk. Vapnets nedre del harstammar fran De Geers grunddelar hdarstamma fran 1100-talet.
belagd med tre stolpvis ordnade liljor av guld”. vapen med fem réda rutor pa ett silverfalt. De franska Vapnet registrerades hos patent- och
Den 6vre delen av vapnet ar rod och har ett liljorna sags ha tillkommit "som ett sarskilt nader- registreringsverket 1974 och inga andra varianter av vart

jarnmarke i guld. Det syftar pd den genom seklerna sa vedermale av franske kungen Louis XI fér utmérkta kommunvapen far férekomma.
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Varianter och farger M FiNsPANG

Huvudlogotypen, vart forstahandsval, ar stdende med vapnet 6verst och ordet Finspang centrerat undertill.
| de fall den varianten inte passar var layout anvander vi vart andrahandsval - den liggande varianten.

Forstahandsvalet:

1Aa 1Ba

FINSPANG FINSPANG FINSPANG FINSPANG

1Aa. Staende positiv logotyp i fyrfarg 1Ab. Staende negativ logotyp i fyrfarg 1Ba. Staende positiv logotyp i enférg 1Bb. Staende negativ logotyp i enfarg
for ljusa bakgrunder. for morka bakgrunder. for ljusa bakgrunder. for morka bakgrunder.
Andrahandsvalet:
2Aa 2Ba
d o d o °

wid FINSPANG Wi FINSPANG mm FINSPANG
WEYY M43 AL YYSYY

2Aa. Liggande positiv logotyp i fyrfarg 2Ab. Liggande negativ logotyp i fyrfarg 2Ba. Liggande positiv logotyp i enfarg 2Bb. Liggande negativ logotyp i enférg

for ljusa bakgrunder. for morka bakgrunder. for ljusa bakgrunder. for morka bakgrunder.
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Mojliga placeringar B FINsPANG

g G J T
BARAA DAZAA AARAA OORM
YYY gvy YRvyY ‘Au‘

N n " FINSPANG
FINSPANG FINSPANG FINSPANG
BARAA
Yy
FINSPANG

BARAA
waw

FINSPANG

@ @
WARAA AABAN
YW e

FINSPANG FINSPANG

| liggande format trivs var logotyp bést i 6vre hogra eller | stdende format trivs var logotyp bést i 6vre hdgra eller nedre hogra Ligga nde
nedre hogra hornet. hornet, men kan aven placeras i de vanstra motsvarigheterna.
P& forséattsblad, i profilerande annonser och pa Pa forsattsblad, i profilerande annonser och pa broschyrframsidor g yp )
broschyrframsidor kan med férdel det grafiska elementet kan med fordel det grafiska elementet Skélden anvindas. Skélden Samma rekommendationer
Skalden anvandas. Skélden placeras antingen hégerstélld placeras antingen hgerstalld eller centrerad pa fargplatta eller galler for den liggande
eller centrerad pa fargplatta eller fotografi. fotografi. .. .

pa targp g 9 logotypen. Den bor dock aldrig
Lds mer om Skoélden i kapitlet Dekorelement pa sida 30. Lds mer om Skoélden i kapitlet Dekorelement pa sida 30. placeras pé Skolden.
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Tillganglighet

B¥ FINSPANG
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Frizon

Undvik att placera logotypen for nara intilliggande objekt.
En rimlig tumregel for marginal kan vara hojden och
bredden pa jarnmarket i vapenskolden.

Kontrast

Allra bast mér var logotyp da den placeras pa vit botten.
Efterstréva darfor positiv logotyp pa sa ljus botten som
mojligt. Om det av nagot skal inte passar din layout sa
kan du vélja det nast basta alternativet, namligen negativ
logotyp p& sa mork botten som majligt.

FINSPANG

FINSPANG

Minsta-matt

For att sékerstélla god lasbarhet av logotypens text bor
inte bredden pa den staende logotypen understiga 20
millimeter. Bredden for den liggande logotypen bor av
samma skal inte understiga 25 millimeter.

FINSPANG

20 MM

W FINSPANG

25 MM

Pixlar da?

Att rekommendera ett

minsta-matt i pixlar for rérliga

och digitala medier ar vanskligt eftersom
manga andra parametrar som bildkvalitet och
upplosning kan paverka resultatet. Anvand i
stéllet sunt fornuft och lita pa ditt omdéme for
att sdkerstalla god lasbarhet.
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Typog rafi Bl FINSPANG

Rubik till stora rubriker

ABCCCDDEFGHIJKLMNOPQRSSTUVWXYZZabccéddefghijkimnopqgrsdtuvwxyzZzABBIOEE
>K3MMKﬂMHOHPCTY®XuquHube3m9a6Brneéﬂ3MMKnMHoanTy¢xuqmmbesmﬂNj)Tm
TAD'DNYNDIIDYOQNYPIUNT234567890' 2" 1" (%)[#]{@}/&\<-++x=>®OSELY¥C:;,.* D

Rubik ar en typsnittsfamilj av typen sans-serif. Rubik-familjen bestar av fem vikter och
finns tillganglig via Google Fonts. Typsnittet omfattas av Open Font License.

Roboto till ovrig text

ABCCCDDPEFGHIJKLMNQRSSTUVWXYZZ
abccécéddefghijklmnopqgrsStuvwxyzz

Roboto &r ett typsnitt av sans-serif-karaktar.
Roboto finns tillganglig via Google Fonts och
omfattas av Open Font License.
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For trycksaker och digitala medier

B¥ FINSPANG
vy

@ VARDEGRUND

> Framtidens
Finspang
tillsammans

@ Finspéng ska vara en plats dar méanniskor kanner sig trygga och
valkomna. Har har vi en positiv samtalston och ar 6ppna for
samverkan. Darfér bygger utvecklingen av framtidens Finspang pa
att vi tar tillvara pa manniskors idéer, kunskap, vilja och kreativitet.
Finspangs drivkraft. P4 samma satt som vi gjort under hela var
historia bygger vi ocksa for var framtid. Vi gér det tillsammans!

: Vid untem unt rat ento diat quaeptas essit am aliquam  dunt pe vid molorep reptatem eum que nisti il eum

am que omnientore dit la volut eaquost occuptatem explita tionestorit fugia quis magnimi, simporem lam
eumquibus aut aut pa dolorum a accusci as et aut et landi conse vellentia ium hitas sed quis. Nam faccustia
restion sequiat qui conserc itatquas nos reped uta di- pratur sitiatquo et fugit quiant.

tiberehent re velluptio. Ut ut omnihit quam faceaque Imin es delectota cum fuga. Iducimil imagnim
velitem ut ipsum ex evel ilibus quam restis des ut aioritatur sequat ut dipsant atis is et quatemo luptas
unte provit, alissi odi quist id ullabo. Uda serspient alibus et, sequis apitius ate volorum fugia sus derae re.
quassinveles estium consend ipsant. Lorum et porum Xerum alibus dis et et velland itiant quam seque
inciet ommo et pa volorpos rentur aut laboribus no- omnit, nis ut a ipsae. Unt volupidebit, ommolen impost

bitatque doluptate plique vere Vid quamusa pelisquia et expe nus eum dolupitat.

1. Till vinjetter, brodsmulor och liknande
anvander vi Rubik Light i versaler.
Sparrning +100.

2. Till huvudrubriker anvander vi Rubik
Bold. Knipning -20.

3. Till ingresser, faktarutor och kortare
texter under 2 000 tecken anvands Roboto
Regular. Betona och forstark med Roboto
Bold och/eller Roboto ltalic.

4. Korta, snudd pa enstaviga, rubriker i
till exempel puffar eller faktarutsrubriker
satter vi i Rubik Black Italic i versaler.
Knipning -25.

5. Till langre I6pande texter som
overstiger 2 000 tecken anvander vi
Cambria. Emfaserar gor vi med Cambria
Bold och/eller ltalic.

Pa webben da?

Pa var egen webbplats
anvander vi genomgaende
typsnittsfamiljen Open Sans.
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For Office-programmen

B¥ FINSPANG
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@ VARDEGRUND

> Framtidens

Finspang
tillsammans

Finspang ska vara en plats dar manniskor kanner sig trygga

och valkomna. Har har vi en positiv samtalston och ar 6ppna for
samverkan. Darfor bygger utvecklingen av framtidens Finspang pa
att vi tar tillvara pa manniskors idéer, kunskap, vilja och kreativitet.
Finspangs drivkraft. P4 samma satt som vi gjort under hela var
historia bygger vi ocksa for var framtid. Vi gor det tillsammans!

Vid untem unt rat ento diat quaeptas essit am aliquam
am que omnientore dit la volut eaquost occuptatem
eumquibus aut aut pa dolorum a accusci as et aut et
restion sequiat qui conserc itatquas nos reped uta di-
tiberehent re velluptio. Ut ut omnihit quam faceaque
velitem ut ipsum ex evel ilibus quam restis des ut
unte provit, alissi odi quist id ullabo. Uda serspient
quassinveles estium consend ipsant. Lorum et porum
inciet ommo et pa volorpos rentur aut laboribus no-
bitatque doluptate plique vere Vid quamusa pelisquia

dunt pe vid molorep reptatem eum que nisti il eum
explita tionestorit fugia quis magnimi, simporem lam
landi conse vellentia ium hitas sed quis. Nam faccustia
pratur sitiatquo et fugit quiant.

Imin es delectota cum fuga. Iducimil imagnim
aioritatur sequat ut dipsant atis is et quatemo luptas
alibus et, sequis apitius ate volorum fugia sus derae re.

Xerum alibus dis et et velland itiant quam seque
omnit, nis ut a ipsae. Unt volupidebit, ommolen impost
et expe nus eum dolupitat.

1. Till vinjetter, brodsmulor och liknande
anvander vi Arial med enbart stora
bokstaver.

2. Till huvudrubriker anvander vi Arial Black.

3. Till ingresser, faktarutor och kortare
texter under 2 000 tecken anvands Arial
Regular. Betona och forstark med Arial Bold
och/eller Arial Italic.

4. Korta, snudd pa enstaviga, rubriker i till
exempel puffar eller faktarutsrubriker satter
vi i Arial Black med enbart stora bokstaver.

5. Till langre I6pande texter som Gverstiger
2 000 tecken anvander vi Cambria Regular.
Emfaserar gor vi med Cambria Bold och/
eller Italic.

Nar anvander vi Arial?

For styrdokument, brey,
rapporter och liknande som
produceras i Office-miljo

ar det okej att anvanda
ersattningstypsnitten Arial och
Cambria.
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Tillganglighet

B FINSPANG

Spaltbredd

Forskning visar att den optimala spaltbredden &r cirka 55-65
skrivtecken. Efterstrava darfor en spaltbredd som hamnar i
ungefar det teckenspannet. Exemplet nedan visar en optimal
spalbredd pa 55-65 skrivtecken inklusive blanksteg per rad.

Vid untem unt rat ento diat quaeptas essit am aliquam am
que omnientore dit la volut eaquost occuptatem eum-
quibus aut aut pa dolorum a accusci as et aut et restion
sequiat qui conserc itatquas nos reped uta ditiberehent
re velluptio. Ut ut omnihit quam faceaque velitem ut
ipsum ex evel ilibus quam restis des ut unte provit, alissi
odi quist id ullabo. Uda serspient quassinveles estium
consend ipsant. Lorum et porum inciet ommo et pa volor-
pos rentur aut laboribus nobitatque doluptate plique vere
Vid quamusa pelisquia dunt pe vid molorep reptatem eum
que nisti il eum explita tionestorit fugia quis magnimi,
simporem lam landi conse vellentia ium hitas sed quis.
Nam faccustia pratur sitiatquo et fugit quiant.

Imin es delectota cum fuga. Iducimil imagnim aiori-
tatur sequat ut dipsant atis is et quatemo luptas alibus et,
sequis apitius ate volorum fugia sus derae re.

Ibus, saperitatio el in esto vit veliqui tor alis moluptat
quam vollupt aquat.

Pienecu llaborumque nonseria sequisi niendisque
volore rem corero voluptam nem atam fugiam et labo.

Ignaten daestium quis molupta doloratur?

Quiaturis aut ipis eatiostis moloreiur alique pe vid
que odisi solore reiumendendi dolorae quatem fuga. Iquos
atur archiliquat a quam et volor accum et aliqui re la-
borum est, consequ atquosanda digent, tem quibearum aut
et rest occupti onsediam voloritate omnihil ium seriate et
autectio. Nam fugia quaepta verchitam aliqui voluptatem.
Ita dolo berum eaquam num et rehendem es ad modios et
vollatia periasped molessequo quo velentur, volorest untis
dis min reiusam del is aut faccum ipsam volore pro.

Runt autem. Giae venihil illaut evel moluptatiis sume
nonest qui natur, con rem estion ea perum faccusciur, odit
quas alitaquamus illa parchil in parunt.

To berios as voloruptia aut latem dolut at ea volup-
tatas acid ut quodis cum eum nissinum faciae volupta
tinctorem. Et ad maximol eceptatis eius rempernatur
reptatur, earci iderati aliqui vent volor rerions ecest, venis
molorepuda volor apero et pedi ducient quis.

Tias dellest iumquatur am quo con plit, nobistium
quiae ne simet vite nus, qui velest volores equunt aut ut
moluptaest landit ad quiam qui ut ut doluptatem laborem

ipsuntius eiustin et venducil molupid et expliquat.

Kontrast

Text pa fargplattor kan vara effektfullt, men du bor
vara medveten om att det alltid medfor en viss risk att
tillgangligheten forsamras.

God
lasbarhet
God God
lasbarhet lasbarhet

God God
lasbarhet lasbarhet

God
lasbarhet

Ta hjalp!

Ta géarna hjalp av ett webb-

verktyg, till exempel Web Aim Contrast
Checker for att sakerstélla god kontrast:
webaim.org/resources/contrastchecker/
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Fargpalett W FINSPANG

Huvudfarger Komplementfarger

.o o .o o
Rod Gra Orange Gul Gron Bla Rosa
CMYK 0/100/100/10 CMYK 60/50/50/50 CMYK 0/50/100/0 CMYK 3/21/93/0 CMYK 51/0/54/0 CMYK 66/0/21/0 CMYK 0/94/31/9
RGB 210/10/17 RGB 78/78/66 RGB 243/146/0 RGB 249/201/11 RGB 140/198/145 RGB 70/188/205 RGB 215/35/98

HEX #D10A10 HEX #4E4E4C HEX #F39200 HEX #F9C90B HEX #8CC691 HEX #46BCCD HEX #D72362
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Taningar FINSPANG

Samtliga farger far tonas i steg om 10%. De kan dven goras
morkare genom att 6ka iblandningen av svart i steg om 10.

Huvudfarger Komplementfarger

.o o .o [e]
Rod Gra Orange Gul Gron Bla Rosa
CMYK 0/100/100/10 CMYK 60/50/50/50 CMYK 0/50/100/0 CMYK 3/21/93/0 CMYK 51/0/54/0 CMYK 66/0/21/0 CMYK 0/94/31/9
RGB 210/10/17 RGB 78/78/66 RGB 243/146/0 RGB 249/201/11 RGB 140/198/145 RGB 70/188/205 RGB 215/35/98

HEX #D10A10 HEX #4E4E4C HEX #F39200 HEX #F9C90B HEX #8CC691 HEX #46BCCD HEX #D72362
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TillgénglighEt B FINSPANG

Tank pa

Rod text Vit text Svart text Gra text Gul text Orange text Gron text Bla text Rosa text

Text pa fargplattor kan vara effektfullt,
Vit platta Aa Aa Aa Aa men du bor vara medveten om att
det alltid medfor en viss risk att

tillgangligheten forsamras.
Aa
Denna tabell bor ses som en fingervisning,

men inte en direkt sanning. Flera

Svart platta

R&d platta parametrar styr lasbarheten; till exempel
textstorlek och vikt.

Gré platta -- Tank ocksa pa att tabellens resultat inte
géller om du anvander tonade fargplattor
fran foregaende sida.

Gul platta Aa Aa

Orange platta

Gron platta

Aa
Ta hjalp!
Ta géarna hjalp av ett webb-
verktyg, till exempel Web Aim Contrast
Checker for att sakerstélla god kontrast:
webaim.org/resources/contrastchecker/

Bla platta

Rosa platta

-
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Malgruppsanpassning

Bt FINSPANG

BARAN
v

FINSPANG

Regler och
riktlinjer for
skolskjuts-
verksamheten

Elever har ratt ti
kostnadsfr skolskjuts om sadan behdvs med hansyn til fardvagens langd,
elev eller

qqqqqqqq

ol s moluptam  ofctotaque nt, cortor et

Exempel pa primart informativ
kommunikation till medarbetare
och fortroendevalda

Anvand fargpalettens

huvudféarger i forsta hand. Anvand
komplementfargerna enbart d&
huvudfargerna inte racker till; i

till exempel diagram. Var valdigt
aterhallsam med grafiska element.

poresequid evrsperum que um oxesed quiatam oo sequ

Exempel pa primart

informativ kommunikation

till kommuninvanare

Anvand fargpalettens
huvudfarger i forsta hand. Anvand
komplementfargerna enbart da
huvudférgerna inte racker till; i

till exempel diagram. Var nagot

aterhallsam med grafiska element.

FINSPANG

]

Sveriges basta
skolskjuts!

Exempel pa primart
varumarkesbyggande
kommunikation

Kann dig fri att anvanda
fargpalettens hela spektrum i den
kommunikation som &r primart
varumérkesbyggande. Véga vara
kreativ och djarv i anvandandet
av vara grafiska element.

Syfte och mottagare
styr fargvalet

For att forenkla det dagliga arbetet med var
kommunikation sa véljer vi att delain den i
tre olika kategorier:

1. Primart informativ kommunikation
huvudsakligen riktad till medarbetare och
fortroendevalda.

2. Primart informativ kommunikation
huvudsakligen riktad till kommuninvanare.

3 . Primart varumarkesbyggande
kommunikation.

Fingertoppskansla

Kommunikation ar séllan svartvit.

Ofta kommunicerar vi med flera

malgrupper samtidigt. Inspireras

av tillampningsexempel pa sidorna

34-54 och anvand din fingertoppskansla sa ska
du se att det |6ser sig.
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Dekorelement

d

WARAA
A4 )

FINSPANG

@

RATT MED VINJETT

Vad ar grejen?

Syftet med grafiska stilgrepp och dekorelement ar att ytterligare forstarka
varumarkesigenkanningen. Genom att vara konsekvent i anvandandet av logotyp,
profilfarger, typografi och dekorelement sarskiljer vi oss helt enkelt fran andra
varumarken. Vi har sex stilgrepp och dekorelement som tillsammans far oss att
sticka ut frdn mangden:

1. Det tunna strecket som understryker vinjetter och brédsmulor

2. Den vita marginalen

3. De rundade hornen

4. Bakgrundsillustrationen vi kallar for Drivet

5. lllustrationen som framhaver logotypen som vi kallar for Skélden

6. Den assymetriska cirkeln vi anvander till faktarutor och puffar kallar vi for Puffen

FINSPANG

MER!

Las mer om respektive
stilgrepp och dekorelement
pa féljande sidor.
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Stilgrepp

Bt FINSPANG

Stilgrepp valjer vi att kalla de
dekorativa effekter som inte
kraver tillgang till separata
grafik- eller bildfiler.

Stilgreppen utfors
direkt i ordbehandlaren,
presentations-, eller
layoutprogrammet.

F G | FRAMKANT

- 5 d
AARAA
EvY

Detaljerna gor
helheten

Stilgreppen kan vart och ett kdnnas
betydelsel6sa, men om man tillampar
dem konsekvent bildar de tillsammans en
effektfull helhet.

FINSPANG

Sveriges basta
skolskjuts!

Elever i grundskola och grundsarskola med offentlig ) e
huvudman har ratt till kostnadsfri skolskjuts om sédan L::o:gz;:,:;;‘:‘n:ﬁ?g:r
behdvs med hénsyn till fardvagens langd, trafikférhéllan- finspang.se

den, funktionshinder hos elev eller andra omsténdigheter.

MER?

Det tunna strecket som understryker

vinjetter och brodsmulor

Sa kallade vinjetter, brodsmulor, kapitelindelningar
och liknande som placeras i produktionens Gvre
vénstra horn véljer vi att avdela fran 6vrigt innehall
med ett tunt streck. Strecket bor vara i samma farg
som textens farg, halla samma bredd som textblocket
samt ungefar samma tjocklek som bokstaverna.

0,5 punkters tjocklek dr lagom vid produktioner i A4-
format. Ga upp i tjocklek om du sétter storre vinjetter.

Den vita marginalen

Vi efterstrévar en tydlig vit marginal pa forsétts-
blad, annonser och pa broschyrframsidor - dven
om mojligheten till utfallande tryck finns. 10

mm &r en lamplig marginal i A4-format. Ladmna
storre marginal om formatet ar storre, och mindre
marginal om formatet &r mindre.

De rundade hornen

Vi applicerar rundade horn pa fargplattor och
fotografier pa forsattsblad, i annonser och pa
broschyrframsidor. Effekten ar enkel att astadkomma
i bade Word, Powerpoint, Keynote och Indesign.

Om produktionen ar i A4-format sa ar 4 mm en
lamplig avrundning. Om formatet &r storre bor ocksa
avrundning vara storre, och om formatet ar mindre
bor avrundningen vara mindre.

Heumstoslek ook =form

Hérnalternativ-funktionen i Adobe Indesign
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Drivet

Bt FINSPANG

Bakgrundsillustrationen
Drivet har inspirerats

av Finspangs element;
vatten, eld, glas och jarn.

Drivet ska fora tankarna
till dynamik, nyfikenhet,
initiativformaga och
nytankande.

BARAN
Y

FINSPANG

Regler och
riktlinjer for
skolskjuts-
verksamheten

Elever  grundskola och grundsérskola med offentiig huvudman har ratt til
kostnadsfri skolskjuts om sadan beh6vs med hansyn til fardvagens lingd,
hos elev eller andra

:::::

ve
e

FINSPANG

—~—"]

Sveriges basta
skolskjuts!

v
ww
FINSPANG

P

Sveriges basta
skolskjuts!

[

MER?

Oandliga
mojligheter

Drivets mojligheter ar nast intill odndliga.
Zooma in, beskar, vrid, farga, spara ur,

fall ut. Bara fantasin sétter granserna.
Inspireras av tillampningsexemplen pa
sidorna 34-54 och slapp loss kreativiteten.
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Skolden

Bt FINSPANG

lllustrationen Skolden har
som syfte att lyfta fram var
logotyp pa fargplattor och
fotografier.

Skolden anvander vi garna
pa forsattsblad, i annonser
och pa broschyrframsidor

for att tydliggora oss som

avsandare.

Lyfter fram
logotypen

Skolden funkar utmarkt pa saval
fargplattor som fotografier for att lyfta
fram var logotyp. Skolden behover inte

forsoka tillampas i den primart informativa

kommunikation som riktar sig till
medarbetare och fortroendevalda.

B

/N Jal

F

N Nejt

INSPANG

ey

Rent tekniskt sa bestar Skdlden av tre nivaers grafik. Langst
bak en diskret skugga med multipliceringseffekt, framfor
den en vit skoldformad platta, och ldangst fram sjélva
Finspang-logotypen. Montera in grafiken ovanpa din bild
eller fargplatta och 1at den falla ut i den vita marginalen.

Var noggrann med utfallet for att undvika att
rundningarna ska bli avhuggna.
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Puffen

B FINSPANG

Den assymetriska

cirkeln som vi kallar

for Puffen ar till for att
lyfta fram till exempel
kontaktinformation, korta
faktatexter och dylikt.

Puffen kan med fordel
roteras, speglas och
skevas en aning for att
inte bli ldngtrakig i storre
produktioner.

Far saker
att poppaut

Puffen kan anvandas i fargpalettens
samtliga farger och toningar. Anvand den i
en farg som paminner om intilliggande foto
eller fargplatta eller gor precis tvartom och
lat den poppa ut ordentligt.
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Tilltal

B FINSPANG

yv

Hur vi skriver och uttrycker oss

Allt vi gor som beror nagon annan manniska ar kommunikation. Bilden av
Finspang skapas genom vad vi sager, men ocksa hur vi sager det.

Tilltal

Det ar viktigt att tilltalet nar vi pratar ar 6ppet,
inkluderande och vdlkomnande. Det &r var
entusiasm, var egen drivkraft och nyfikenhet som
skapar intresse for det vi vill beratta.

Klarsprak

Vi uttrycker oss klart och forstaeligt. Du som
skriver &r proffs pa ditt sprak, den som laser ar
inte alltid det. Aven den som inte har svenska
som modersmal vill kunna férsta. Den som har
funktionsnedsattningar, den som ar mycket
yngre eller mycket aldre, vill kdnna sig delaktig

i kommunikationen. Vi vill kommunicera med
dem. Darfor valjer vi att tala och skriva klarsprak.
Vardat, enkelt och begripligt for alla. Vi undviker
forkortningar och krangliga begrepp. Da blir
chansen stérre att vi nar ut med vart budskap och
far alla att kdnna sig inkluderade.

Vad ska vi kommunicera?

Vi tar reda pa vad malgruppen behéver och vilka
problem de star infor. Darefter véljer vi vad som ar
viktigt att prata om. Och hur. Vi fokuserar pa vad
vara kommuninvanare, medarbetare och bestkare
behdver, inte pa vad vi sjalva vill fa sagt.

Varfor?

Vi ar tydliga med varfor vi kommunicerar. Bade
for oss som avsandare och for mottagaren av
kommunikationen.

Bemotande & dialog

Var kommunikation ska vara en 6ppen dialog.
Nar vi berattar positiva nyheter lyfter vi garna
fram samverkan och lagkénslan for alla
inblandade, hellre &n att vi slar oss sjélva for
brostet. Vi ar 6ppna for oliktdnkande och ser att
enskilda manniskor kan ha sina skal till andra

kanslor och synsitt. Vi tar 6dmjukt och tacksamt
emot deras synpunkter och forsoker forsta de
bakomliggande behoven.

Sprak

Svenska ord och begrepp ska anvandas néar

vi pratar och skriver. Finspang ar sa kallat
finskt forvaltningsomrade och har manga
kommuninvanare med finska som modersmal.
Darfor ska Finspangs kommun kunna
kommunicera dven pa finska om det behdvs.
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Bildsprak

% FINSPANG
ey

Tillsammans gor vi Finspang, sa dven i bild.
Vi later manniskor ta plats, som de ar, dar de ar. Vi visar garna upp manniskor i forgrunden
av deras vardagliga miljoer, utan iscensatta poser eller hart palagda effekter.

Kansla

Bilderna ska ka@nnas positiva, vara varma
och vialkomnande samt skapa spanning
och nyfikenhet.

Manniskan i fokus

Det direkta perspektivet i bilder dar

vi moter méanniskor far garna ligga i
0gonhojd, vi moter varandra med respekt
och lika villkor. Vi vill med bilder beratta
historier om livet i Finspang. Darfor visar vi
géarna pa mangfald, later olika ménniskor
representeras och lyfter garna fram

den enskilda ménniskans personlighet i
bilderna.

Kontrast och drivkrafti bildspraket
Vill vi skapa dynamik gor vi det fullt ut, med
tydliga kontraster som skapar driv i bilden.

Bildval

Undvika allt for rériga motiv och bakgrunder
vid val av bild.

Vilj gérna bilder med en fargton som passar
in med resten av grafiken i din layout.

| forsta hand véljer vi aktuella bilder som

ar fotograferade i Finspangs kommun och
speglar var mangfald.

Rattigheter och skyldigheter

Vi ser till att skriftligt samtycke finns fran
personer som gar att identifiera i en bild,
enligt vara rutiner for GDPR.

Vi ser till att vi har rattigheter fran fotografen
eller bildbyran att anvéanda bilden i det
sammanhang vi vill anvanda den i.
Fotografen bér namnges i samband med
publicering. Om fotografen vill &r det dennes
rattighet att namnges vid bilden.

F__I .;-._':3:;:1..:

pra—
e
iy N
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FIMSPANG

interoppet
i Lunddalen
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as e woluplcit, 5if tepernal
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Platsannons

Bt FINSPANG

JOBBA MED 0SS!

Underskoterska
och vardpersonal

i deras hem utifran bistandsbedémda
insatser vilket innefattar personlig
omvardnad/hygien, inkdp,

social samvaro, ledsagning och
medicingivning med mera.

Vidriver Finspang framat!

Som medarbetare &r du var viktigaste resurs.
Tillsammans gér vi skillnad och bidrar till Finspangs
utveckling - varje dag. Har kommer du till en

P som préglas av 6 och samarbete.

ar

Héllestad hemtjanst soker underskdterska/
vardpersonal som kan hjélpa vara kunder

=
AARAN
Ygvy

FINSPANG

JOBBA
MED 0SS!
Lés mer om véra
lediga tjanster pa:
finspang.se/karriar

Platsannons i stdende respektive liggande
A5-format med arbetsgivarvarumaérkets
presentationstext i vitt respektive svart.
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Digital platsannons

B FINSPANG

. Finspings kommun s Lius Page

Sam medarbatars | Finspdngs kommun e du viktig far am £
vardagen att funka, Har fir du kinna stolthet och arbetsglidie pd en
arbetsplats som priglas av Gppenhet och samarbate.

Lawrn Bons

i Uik W Comment # Share

.Fiupﬁmhamm

Som madassetnn | Finspdngs b e ek

wilti $5r alt B varcagen o funics. A Tl du
kinna piothet och arbetsgidie pd en
arbtsplals S0 prikgles av Gppanhat och
EAMArte.

& a
Mutalirane mad driv? e v
Lits mawr pd finagung sasamian Sraprgikre Lt e o
Som rodarboiss  Finapdngs komeum b du L Sk d
Leam More

Exempel pa digital platsannonsering i
sociala medier (Facebook och Instagram).




FINSPANGS VARUMARKESPLATTFORM / INSPIRATION / 38

Informationsannons B FINSPANG

INBJUDAN

@}

AARAA

Informations- INSPANG
kvall om solceller

Vélkommen till en informationskvéll om solceller.
Ta del av information om vilka méjligheter och

bidrag som finns och vilka fallgropar du bor
kénna till.

Plats: Kommunhuset,
Maria méter upp i
kommunhusets entré.
Kostnad: Informationskvallen
ar kostnadsfri
Arrangor: Maria Fager
Finspangs kommuns
och klimatradgivare

AARAN
vy

FINSPANG

Informations-
kvall om solceller

Vélkommen till en
informationskvall om

solceller. Ta del av

information om vilka 12/12
majligheter och bidrag Finspangs
som finns och vilka kommunhus
fallgropar du bor kénna till.

Hel-, halv- och
kvartssidesannonser
producerade av
kommunikationsavdelningen.
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Evenemangsannons M FiNsPANG

PULKATAIMI

AARAA
v

FINSPANG

inieriippef
i Lunddalen

Elda och mys vid brasan eller grilla en

%
AARAA
LA L)AL

FINSPANG

Valbo
i Vibjg

'.'f'lh_,\, Ll-' e

korv. I varmestugan kan du naturligtvis
ocksa &ta din medhavda matsack

rgsfir ande
r nsparken

TSpeljei r‘n:‘mtu
bus qug 4 dipsum,
TOTa dol Horat

eller ocksé kan du gora ett besok vid
vindskyddet och ténda en brasa. El ernat exceperum doloris
as re volupicit, sit repernat
Fikamajligheter, vi har vafflor, bullar, finspang.se

kaffe, choklad och saft.

nationalda
Am Venet

cat enturion rerin

6/6

Bruksparken

Hel-, halv- och
kvartssidesannonser
producerade av
kommunikationsavdelningen.
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BrOSChyr [ﬁ‘n FINSPANG
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Regler och riktlinjer

for skolskjuts- Klipp hacken!
verksamheten Siktens betydelse for sékerheten pa bostadsgator

- T T
s - Framsida for A5-broschyr Framsida for primart informativ
mans producerad av sektor med A5-broschyr producerad av
i hyr producerac
hjalp av Office-programvara. kommunikationsavdelningen.

ar vi Finspangd

é
Framsida for primart

varumarkesbyggande A5-
broschyr producerad av
kommunikationsavdelningen.
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Brevpapper P FINSPANG
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FINSPANG

1315, i
0423
wwwfinspang.se Kommun@finspang.se

Enkelsidigt brevpapper
i Ad-format.
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Formella dokument FINSPANG

BUDBET 2020 ﬂ

FINSPANG

BUDGET 2020
bARAY
iy

FINSPANG

vy
Ll

FINSPANG

Mgy
v

FINSPANG

2020-20
Strategi:

Mal och indikatorer for hallbarhet

UTKAST, VERSION 29 OKTOBER 2019, KL. 16:15

2020-20
Strategi

Mal och indikatorer for hallbarhet §

UTKAST, VERSION 29 OKTOBER 2019, KL. 16:15

2020-2022
Strategisk plan

Maél och indikatorer for hallbarhet och utveckling.
st ra e g l UTKAST, VERSION 29 OKTOBER 2019, KL. 16:15

¢ for halibarhet och utveckling.

Ml och indikatare

UTKAST, VERBION 23 HETOOER 2019, KL 18 1%

Framsida till formellt dokument i A4-format. Utan
grafiskt material, med grafiskt material samt med
grafiskt och fotografiskt material.
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Visitkort

Bt FINSPANG

Enkelsidiga visikort i
formatet 5590 mm.

©f
AARAA
\A ')A

FINSPANG

@]
IAARAA
YYeYY

FINSPANG

maria.samson(@
0122-850 13/ 07
Bergslagsvag

612 80 Fin Maria Samson

Kommunikations- och
digitaliseringschef

maria.samson@finspang.se
0122-850 13/ 0720-84 06 33
Bergslagsvéagen 13-15
612 80 Finspéng
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Kuvert [ﬁi} FINSPANG

vy vy
v

FINSPANG

v 2120000423

Enkelsidigt kuvert
i C5-format.
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Presentation B FINSPANG

VINJETT d
- AARAN
Wiy

FINSPANG

Kann
drivet!

CMIETT

B

W rinseanc W rinseanc

Kraftfiske
i Bonnern

Tvattstuga
vid Regnaren

« Lorem ipsum dolor sit amet « Lorem ipsum dolor sit amet

« Musapellabor sit, officia « Musapellabor sit, officia
« Accae volore, ut iumet « Accae volore, ut iumet

+ Lorem ipsum dolor sit amet + Lorem ipsum dolor sit amet

W inseanc

Sakrare skolskjuts

« Lorem ipsum dolor sit amet « Faccus, sunt. Dundenes

« Musapellabor sit, officia + Aximinih illectionse vitatia
Presentation producerad i Powerpoint eller o ATEDVE T WM © IAWE TS

« Lorem ipsum dolor sit amet + Us dolorruntia dit vellore

Keynote. Samtliga stilgrepp, dekorelement
och profilfarger kan nyttjas.
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FINSPANG

Vidriver

H ° MED O
Finspang :--
framat!

finspang.se/k
Finspang har ett rikt och varierat utbud av kultur,
historiska miljoer och métesplatser. Som medarb:
i Finspangs kommun &r du viktig for att fa vardagd
att funka. Har far du kdnna stolthet och arbetsglég
en arbetsplats som préglas av 6ppenhet och sam:

s i
F ] :
AEY i Fim ¥ it 1 sl Finspang har ett rikt och varierat
utbud av kultur, unika historiska
miljéer och métesplatser.
Som medarbetare i Finspangs

kommun &r du viktig for att fa
vardagen har att funka.

Affischer i A3- samt
sa kallat eurosize-format.
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Skyltar

FINSPANG

Begransad

Beg ransac_:l framkomlighet
framkomlighet lings Stora

Allén under

langs Siiora Allen, februari 2020
februari 2020

Under februari kommer vi att utfora tradbeskérning
Bitvis endast ett korfélt. Visa hansyn, tack!

o] FinsPANG f] FINSPANG

ombyggnation, bor hallas sé rena fran distraktion som mgjligt. Var sparsam med foto, grafik
och dekorelement.

starsta = : gk —— /> Skyltar som endast syftar till att informera, exempelvis vid trafikstérande verksamhet,

lekplats

vy
Storangsgarden
Ursakta roran,
har bygger vi
ISt:nls :torSta Huvudentré
ekplats.
P ) a
Byggstart varen 2020, B I I o e
fardigt september 2020.
Las mer pa finspang.se.
/> For skyltar som syftar till /N Entréskyltar och hanvisningsskyltar bor, precis som
<« att inspirera eller under- informationsskyltar, hallas rena fran distraktion.
halla kan vi ta ut svangarna Det foreligger séllan ens behov av logotyp - den kan

och vara mer kreativa. prioriteras bort till férman for storre text.
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Digitala informationsskarmar M FINSPANG

FINSPANG RAL )AL

| .

M @ —
= - AARAD E O
B, W = WARAA

FINSPANG

Valkomna till
kommunhuset,
klass 4B!

Nar vi vill skapa en kansla sa Nar vi vill informera om nagot pa ett
anvéander vi puffen pa helbild tydligt och kortfattat satt.

(till exempel God morgon

Finspang).

NU KOMMER VAREN @
T AARAA
MA L)AL
FINSPANG

Valborgsfirande =

i Vibjornsparken

lliqui te volorep rerspelici coribusae del ipiene estio eum
evelectibus quo dipsum, omnime plit eos quo maxim venet
exerferoria dolorat iossimp oreptati officat enturion rerio.

Nar vi vill informera om ett evenemang eller annan
varumarkesbyggande kommunikation.
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Rorlig bild

Bt FINSPANG

Oavsett om vara rorliga
produktioner producerats internt
av kommunikationsavdelningen
eller av externa producenter
forsoker vi efterstrava ett visuellt
uttryck som ligger sa nara var
ovriga kommunikation som
mojligt. Det innebar att samtliga
stilgrepp, grafiska element, profil-
farger och profiltypsnitt far och
bor tillampas i den man det gar.

Det finns dock nagra medvetna avsteg fran den
grafiska profilen vid rorlig bildproduktion:

Av utrymmesskal anvander vi inte Skélden
bakom logotypen annat &n vid filmklippets
inledning och avslutning.

Av samma anledning tillampar vi inte heller de
vita marginalerna annat &n vid inledning och
avslutning.

Kompromissa!

Manga programvaror for filmproduktion,

sérskilt webbaserade, innehaller

begransningar for val av grafik, typsnitt och farger vilket
forsvarar tillampningen av var grafiska profil. Férsok da
att efterstrava en kompromiss som ligger sa néra 6vrig
kommunikation som mgjligt.

00:00:01 00:00:05

@
AARAA
\A44A/

FINSPANG

0 Av utrymmesskal bor inte Skélden anvandas bakom logotypen genom hela filmproduktionen, utan bara i filmens
inledning och/eller avslutning. Anvénd istéllet den platsbesparande liggande logotypen som en eventuell
"vattenstampel” genom filmen. Av samma anledning bor inte heller de vita marginalerna tillampas annat an vid
inledning och avslutning.
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Sociala medier B FINSPANG

Barhids  Wiavinee S [ -
-

v

| sociala medier anvander
vi en version av logotypen
som enbart anvands

i detta sammanhang.
Logotypen har en stérre
skold i forhallande till
texten Finspang for att bli
tydligare nar den beskars
automatiskt. Avatar-
logotypen, som vi kallar
den, finns pa morkgra
respektive vit botten.

o
AARAA
gy

FINSPANG FINSPANG

ol il 3 Pl Dl

Irilgs

Farapdrs)s bneenue
Lo

iad g g o 10 b7 B Dt e el it mbinga soin vt adie man e 0 i,
P 00Ta0. 05 TR, 31 S50 000N T GOV Wl U CYmnasieT och
CavSET! wadl du 30ier kommer ol T en Bra ooh stadky grundutiicning
O i vl rrvend Ll s s e, v s e e el et
Irtrassant. Vikigast v BT - 1and e pd vaet com am du viller gin
Traric. Villorl Srogram ou an valee karvmer du ath ha mtts v ot
Frarficon

21 W kan Jag Ursa ol Bergsias gurranet T, Vi mer

.

/

Omslagsbilden

bor kdnnas varm

och valkomnande

men undvika
identifieringsmojligheter
av personer av GDPR-
skal. Bilden kan med
fordel bytas ut med
jadmna mellanrum for att
inte sidan ska upplevas
sa statisk.
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E-postsignatur M FINSPANG

Med vénliga hélsningar,

Sofia Hellstedt
Kommunikator

Finspangs kommun, kommunikationsavdelningen
Bergslagsvagen 13-15, 612 80 FINSPANG
Telefon 0122-853 70, vaxel 0122-850 00
Webbplats: finspang.se

0 Véra e-postsignaturer &r strikt text-baserade; ingen grafik, farger eller fotografier far forekomma
i anslutning till signaturen. Vi anvander e-postklientens férvalda standardtypsnitt och -storlek for
att inte riskera att mottagaren forlorar Iasbarheten nar hen 6ppnar e-posten i sin klient.
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Arbets- och profilklader M FINSPANG

Vidriver
Finspang
framat!

ARAY
ey

FINSPANG

Vard och
FINSPANG omsorg

T
b
INSPAN

Vidriver

Finspang
Wi .
FINSPANG framat!

Riktlinjer Bestallning

Samtliga bestallningar

av arbets- och

profilklader gors

i samarbete med

Finspangs kommuns

kommunikations-

avdelning. Ta hjalp av deras kompetens
for att utforandet ska bli korrekt.

FINSPANG

Vi anvénder den stdende versionen av logotypen
pa arbets- och profilklader i storsta mojligaste man
och sakerstéller god lasbarhet genom att anvanda
den negativa versionen av logotypen pa moérka
plagg och den positiva logotypen pa ljusa plagg.
Logotypen placeras med férdel pa brostet och
eventuellt sektornamn eller budskap pa ryggen.
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Profilprodukter

FINSPANG
(A4 §4)

]
/
!
]
]

B pinsrhnG
.

Riktlinjer
Exempel pa diverse mojliga profilprodukter.
Sakerstall god lasbarhet genom att anvanda

den negativa versionen av logotypen pa morka
ytor och den positiva logotypen pa ljusa.

FINSPANG

."""-—-_—-""

Bestallning

Samtliga bestéllningar av
profilprodukter gors i samarbete

med Finspangs kommuns kommunikations-
avdelning. Ta hjélp av deras kompetens for att

utférandet ska bli korrekt.
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Fordonsdekor B FINSPANG

\A{)AJ
FINSPANG

Diskret, kostnadseffektivt dekorerad Kia Niro respektive
mer ibgonfallande och kostnadskravande dito.
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Sarprofile
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Bakgrund

% FINSPANG
vy

"I det har kapitlet beskriver vi vilka
enheter, instanser och kommunala bolag
som avviker fran Finspangs grafiska
profil, och ger tips och inspiration pa hur
man kan jobba med séarprofileringen”

Vi ar ménga anstéllda som pa olika satt
kommunicerar varumérket Finspang.
For att alla ska uppfatta att det ar
Finspangs kommun som &r avsdndare
ar det viktigt att vi tillsammans
upptrader enhetligt och konsekvent.
Internt ar det saklart valdigt viktigt att
veta var vi sjalva jobbar i kommunen.
Vilken kommunal sektor, vilken namnd
vi sitter i eller vilken avdelning vi jobbar
pa. For mottagaren, ofta den enskilda
invanaren, ar det daremot viktigt och
tryggt att veta att kommunen star enad
och att vi medarbetare tillsammans
kommer l6sa deras problem, méta
deras behov och lyssna pa deras tankar
och synpunkter.

Darfér kommunicerar vi huvudsakligen
med Finspang som gemensam
avsandare. Finspangs logotyp anvénds
som den &ar, med Finspang som
gemensam avsandare for kommunens
kommunikation.

Det finns dock vissa undantag. En del
enheter inom Finspangs kommun har
behov av tydligare séarprofilering. Det
handlar ofta om verksamhet som &r
kommersiell eller konkurrensutsatt. | det
har kapitlet beskriver vi vilka enheter,
instanser och kommunala bolag som
avviker fran Finspangs grafiska profil,
och ger tips och inspiration pa hur man
kan jobba med sarprofileringen.
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Sarprofileringsnivaer

Bt FINSPANG

Trafikarbeten
pa Vallonvagen

Ucime quam rem remporesequi ut facestibus, simil
exerferfero quides dolut et hil inctotatem reicae di odis
intius utem velesequi nes dolum volupta speruntium sum
sitiunt otatate vello dolorio. Neque cum ut molo volorion
nimpore, ut ima nienien duciet fugit laborumet de pa it
molum iliquam quo con cus se vellectur? Uci sed quid
magnati doluptaquis evendis pratem quunt.

Niva1:
Finspangs
kommunprofil

Ingen sérprofilering alls.

Endast Finspangs kommuns

grafiska profil tillampas.

Anvénds vid kommunikation da
kommunens sektorer (utbildning,
samhillsbyggnad, social omsorg
samt vard och omsorg) &r avséndare.

o
e

FINSPANG

Susanne Brijker

Ucime quam rem remporesequi ut facestibus, simil
exerferfero quides dolut et hil inctotatem reicae di odis
intius utem velesequi nes dolum volupta speruntium sum
sitiunt otatate vello dolorio. Neque cum ut molo volorion
nimpore, ut ima nienien duciet fugit laborumet de pa it
molum iliquam quo con cus se vellectur? Uci sed quid
magnati doluptaquis evendis pratem quunt

Bergslagsvagen 9 . s
Telefon: 0122-850 66 Flr]spangs
E-post: bibliotek@finspang.se Bibliotek

Niva 2:
Finspangsprofil med
fortydligad avsandare
Anvands av fritidsgarden Hérnan,
Finspangs bibliotek samt

kulturskolan for att skapa en
diskret sarstallning.

Las mer pa sidan 58.

A\
Pl
A AA

KULTUR
HUSET

ooy | |
rand
Axel Schy!s_tréim

En allvarlig olycka &r 2012 brénn-
'skadade honom kraftigt, och hans

tillvaro utgjordes under en lang tid av en 31 / 1

kamp for livet och sténdig rehabilitering.

Axel limnades svart drrad fér livet, men Kulturhuset
It inte motgangarna hindra honom fran Finspang
att uppfylla sina stora drsmmar.

Niva 3:
Finspangsprofil med
eget grafiskt material

Anvands av Bergska gymnasiet,
kulturhuset samt raddningstjansten
for att skapa viss sérstéllning.

Lds mer pa sidorna 59-62.

SENASTE
NYTT FRAN

id & _VALLONBYGDEN .

@& VALLONBYGDEN

Niva 4:
Kommunala bolag med
helt egen grafisk profil

Helt egen grafisk profil tilldmpas av
kommunala bolag som Finspangs
Tekniska, Finet och Vallonbygden for
att skapa en tydlig séarstallning.

Las mer pa sidan 63.
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Niva 2: Finspangsprofil med fortydligad avsandare W FINSPANG

Anvands av fritidsgarden Hornan, Finspangs bibliotek samt
kulturskolan for att skapa en diskret sarstallning.

KULTUR FOR ALLA

MARAL

@ : o
vy 7y AARAL
ey ey

FINSPANG FINSPANG

\a )4/
FINSPANG

VALKOMMEN PA
INVIGNINGEN

AV VAR NYA

Susanne Brijker

Ucime quam rem remporesequi ut facestibus, simil
as o exerferfero quides dolut et hil inctotatem reicae di odis
Ko rsan it utom velesedui nes dclom voupta sperunium sum
g sitiunt otatate vello dolorio. Neque cum ut molo volorion
nimpore, ut ima nienien duciet fugit laborumet de paiillit
Hos Kulturskolan i Finspang finns nagot for alla. Har kan molum iliquam quo con cus se vellectur? Uci sed quid

du vélja mellan att spela instrument, sjunga, spela teater, magnati doluptaquis evendis pratem quunt.
skulptera och mala.

e Kulturskolan e Finspangs e Fritidsgarden

E-post: kulturskolan@finspang.se Finspang E-post: bibliotek@finspang.se Bibliotek -pos se Hoérnan
Finspangs kommuns grafiska profil far tillampas i sin helhet med samtliga Det gar att vara rejalt kreativ aven inom
dekorelement och profilfarger. Den fortydligade avsandaren skrivs med ramen for kommunens grafiska profil!
profiltypsnittet Rubik och bér konsekvent placeras i det nedre hogra Laborera till exempel med fargsattning

hornet - gdrna med kontaktinformation till vanster om sig i man av plats. och olika typsnittsvikter pa rubriker.
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Niva 3: Finspangsprofil med eget grafiskt material

vvvw FINSPANG

RLLL AL

Anvands av Bergska gymnasiet, kulturhuset samt raddningstjansten
for att skapa viss sarstallning fran kommunens standardprofil.

‘V‘
\

A AA
KULTUR
HUSET

— apet hus
vetenaitaps- pa brand-

programmet Axel Schylstrom

o

Vill du ha en bred utbildning med méanga méjligheter att studera vidare? Ar du nyfiken B 2 P
. . e . . L En allvarlig olycka ar 2012 bréann-
pa hur samhallet fungerar och vill fordjupa dina sprakkunskaper eller léra dig mer om "
skadade honom kraftigt, och hans

relationer och psykologi? Har ar utbildningen for dig! . > . >
tillvaro utgjordes under en lang tid av en 31 1

kamp for livet och sténdig rehabilitering.

Us eat que sit porepra dicid ullorenda
dolore offictu restrum quodit es
secaboritat liquidi orempos volore

Axel limnades svart arrad for livet, men Kulturhuset i aliquia t e
i 2 H 2 i 2 essi aliquia temposae simi, sum que
lét inte motgangarna hindra honom fran Finspan
Bergska gymnasiet BERGSKA - fyllagsingstora P pang poreiur? Ellis expedis aliquid etur.
Bildningen: Finnvedsvégen 4 GYMNASIET e .
Bergska skolan: Ekmans vag 12 FINSPANG
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Bergska gymnasiet

Bt FINSPANG

Logotyp

Bergska gymnasiet
tillampar sin egen logotyp
i sitt material och behéver
inte anvanda Finspangs
logotyp som avsandare.

BERGSKA
GYMNASIET
FINSPANG

Element och typografi

Bergska gymnasiet anvander fritt samtliga
dekorelement och stilgrepp fran Finspangs kommuns
grafiska profil. Typografin ska vara densamma som for
Finspangs kommun, det vill séga Rubik och Roboto.

Fargpalett

Bergska gymnasiet far anvdnda samtliga farger och
fargtoningar fran Finspangs kommuns fargpalett,
men dessa bor vara de mest framtradande:

Rod Gul

Orange Gra Overtoning

Tillampningsexempel

Samhalls-
vetenskaps-
programmet

Vill du ha en bred utbildning med méanga méjligheter att studera vidare? Ar du nyfiken
pa hur samhéllet fungerar och vill fordjupa dina sprakkunskaper eller lra dig mer om

relationer och psykologi? Har &r utbildningen fér dig!

Bergska gymnasiet
Bildningen: Finnvedsvagen 4
Bergska skolan: Ekmans vag 12

Programblad

9

BERGSKA
GYMNASIET
FINSPANG

oo BERGSKA
GYMNASIET
FINSPANG

Kunskap

Ucime quam rem remporesequi ut
facestibus, simil exerferfero quides dolu.

cee
ceaoe
QO

finspang.se/bergska

Rollup
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Kulturhuset

FINSPANG

Logotyp

)

Kulturhuset tillampar

sin egen logotyp i sitt Y A")

material och behover

inte anvanda Finspangs KULTUR
= HUSET
logotyp som avsandare. FINSPANG

Element och typografi

‘

Kulturhuset anvander fritt samtliga
dekorelement och stilgrepp forut-
om Drivet fran Finspangs kommuns
grafiska profil. | stallet for Drivet an-
vander kulturhuset sitt eget mons-
ter. Typografin ska vara densamma
som for Finspangs kommun, det vill
sdga Rubik och Roboto.

Fargpalett

Kulturhuset far anvdanda samtliga farger och
fargtoningar fran Finspangs kommuns fargpalett,
men dessa bor vara de mest framtradande:

Orange

Tillampningsexempel

Axel Schylstriim

En allvarlig olycka ar 2012 brénn-

skadade honom kraftigt, och hans

tillvaro utgjordes under en lang tid av en 31 / 1
kamp for livet och standig rehabilitering.

Axel limnades svart érrad fér livet, men Kulturhuset
lat inte motgangarna hindra honom fran Finspang
att uppfylla sina stora drommar.

Av’
N

A AA
KULTUR
HUSET

Passion

Ucime quam rem remporesequi ut
facestibus, simil exerferfero quides dolut
et hil inctotatem reicae di odis intius utem
velesequi nes dolum volupta speruntium

sum sitiunt otatate vello dolorio.

finspang.se/kulturhuset

Affisch/annons, A4

Rollup
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Raddningstjansten

% FINSPANG
ey

Logotyp

Raddningstjansten
tillampar sin egen logotyp
i sitt material och behéver
inte anvanda Finspangs
logotyp som avsandare.

Element och typografi

Raddningstjansten anvander fritt samtliga
dekorelement och stilgrepp fran Finspangs kommuns
grafiska profil. Typografin ska vara densamma som for
Finspangs kommun, det vill sdga Rubik och Roboto.

Fargpalett

R&addningstjansten far anvdanda samtliga farger och
fargtoningar fran Finspangs kommuns fargpalett,
men dessa boér vara de mest framtradande. Man far
dven tillampa sin karaktéristiska morkbla farg.

Bla Rod Gul Gra

Tillampningsexempel

Us eat que sit porepra dicid ullorenda
dolore offictu restrum quodit es
secaboritat liquidi orempos volore
essi aliquia temposae simi, sum que
poreiur? Ellis expedis aliquid etur.

Affisch/annons, A4

Vill du
jobba som
brandman?

Som brandman arbetar du
bade med forebyggande
brandskydd och med
raddningsarbete vid olyckor.

)

AARAL
i34

Rollup
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Niva 4: Kommunala bolag med helt egen grafisk profil & rinspane

Helt egen grafisk profil tillampas av kommunala bolag som Finspangs Tekniska, Finet och
Vallonbygden for att skapa en tydlig sarstallning. Koommunala bolag som saknar egen grafisk
profil tillampar enbart Finspangs kommuns grafiska profil, med Finspang som avsandare.

NR 12019

Vad hander i dina
kvarter 20207?

Vi jobbar kontinuerligt med att utveckla, underhalla
och bygga nya anlaggningar. Darfor ar chansen stor
att du ser personal fran Finspangs Tekniska och vara
entreprendrer i grannskapet dar du bor.

Vissa atgarder planeras lang tid i férvag, medan
annat maste losas akut. Oavsett vilket gar vi ut

med information i olika kanaler.

e S
e

SENASTE
NYTT FRAN

Lépande driftsinformation hittar du héar:
- www.finspangstekniska.se
+  Hemkollen App

Ovriga fragor?
Valkommen att héra av dig till kundservice
pa 0122-851 80 eller kundservice@finspangstekniska.se

i

0y
1§

B
it

Psst!
Glom inte att filja
oss pd facebook och
instagram!

)

FINSPANGS Ett stadsnét fulltav

TEKNISKA m&jligheter @s VALLONBYGDEN
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Arbetsgivar-
varumarket
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Bakgrund P FINSPANG

Medarbetarna ar Finspangs
kommuns viktigaste resurs.
Finspangs kommun vill vara
en attraktiv arbetsplats dar alla
medarbetare ska trivas och
ma bra, ha tillrackligt med tid
for sina arbetsuppgifter och
moajlighet till vidareutveckling.

For att vara en attraktiv arbetsplats och en konkurrenskraftig
arbetsgivare behover vi ha en god arbetsmiljé dar

alla medarbetare kanner arbetsgladije, god héalsa och
yrkesstolthet. Arbetsklimatet ska upplevas utvecklande och
stimulerande. Alla medarbetare ska kanna inflytande och
delaktighet 6ver sin egen arbetssituation.

Vi &r 6ppna med vara svagheter och utmaningar, vi finner
styrka i gemenskapen och i drivkraften framat!
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Varfor ett arbetsgivarvarumarke? B FinspANG

Allt som du eller nagon annan ténker och kdnner om Finspang, &r Finspangs
varumarke. P4 samma sétt gar det att samla alla uppfattningar av hur
Finspangs kommun upplevs som arbetsgivare, i vart arbetsgivarvarumarke.

Syftet med arbetsgivarvarumérket &r att lyfta fram en gemensam malbild
for Finspangs kommun som gér det majligt att attrahera, behalla och
utveckla medarbetare pa basta sétt.

Malbild 2020-2021

“Finspangs kommun &r en arbetsgivare med medarbetare som &r goda
ambassadorer for organisationen och dess verksamheter. Finspangs
kommun erbjuder stimulerande och utvecklande arbetsuppgifter och
organisationen méjliggor for att var och en kan utveckla sin kompetens under
hela anstéllningstiden.

Hela organisationen préglas av god arbetsmiljé dar alla medarbetare kdnner
arbetsglddje, god hélsa och yrkesstolthet.

Kommunens medarbetare har en viktig roll i att stdrka organisationens
arbetsgivarvarumérke”

Ur “Strategi for Finspangs kommun som attraktiv arbetsplats” 2020-01-08
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Vara ledstjarnor

B FINSPANG

| Finspang arbetar vi gemensamt utifran tre ledstjarnor, som formulerar

var vardegrund: ansvar, serviceanda och utveckling.

Vi tar ansvar

| Finspang &r vi engagerade, proaktiva och tar initiativ. N&r vi
tagit beslut eller satt upp mal ser vi som medarbetare till att
genomfora dem. Tillsammans &r vi med och skapar vardagen i
Finspang. Vi tar alla ansvar for resurser, resultat och framsteg.

Viger god service och gott bemotande

| Finspang ar vi 6ppna, vdlkomnande och lyhorda for varandras behov. Vara med-
arbetare jobbar for att méta alla individer dar de ar, med deras behov i fokus. Vi ser
och vérdesitter alla ménniskors olikheter och bemoter vara medmanniskor med
respekt och varme.

Viutvecklar

| Finspang mater vi nya utmaningar med 6ppet sinne och nyfikenhet.
Vi tror pa att ténka nytt, vaga ifragasatta gamla hjulspar och hitta
nya losningar. Som en plats for innovation, skapande och kultur tar
vi tillvara pa drivkraften som finns i vara medmanniskor. Genom
samverkan och kreativitet utvecklar vi Finspang tillsammans!
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Riktlinjer i kommunikationen M FiNsPANG

+  Vilyfter fram exempel som visar pa ansvar, serviceanda och utveckling.
Vi agerar Oppet, transparent och respektfullt mot medarbetare och invanare.

+ De anstalldas, och tidigare anstélldas, upplevelser utgor stommen for hur
arbetsgivaren Finspangs kommun uppfattas.

« Vivill vara transparenta med vad medarbetare och tidigare medarbetare anser
om Finspangs kommun som arbetsplats samt vilka karriarmojligheter som
finns inom organisationen.

+ Vara medarbetare &ar vara ambassadorer. Genom att skildra upplevelser om
hur det &r pa jobbet berattar de om Finspangs kommun som arbetsgivare.

Vi stravar efter en balanserad bild mellan hur vi kommunicerar vart
arbetsgivarvarumarke och hur medarbetarna uppfattar oss som arbetsgivare.

+ Genom att erbjuda och utveckla en god arbetsmiljo bidrar vi till att
medarbetare vill tala gott om kommunen som en attraktiv arbetsplats.



FINSPANGS VARUMARKESPLATTFORM / ARBETSGIVARVARUMARKET / 69

Presentation och paroll M FINSPANG

Den har presentationstexten anvands i rekryteringsannonser for Finspangs kommun:

Finspang har ett rikt och varierat utbud av kultur, unika historiska miljéer och
motesplatser. Det ar en levande industriort med ett starkt naringsliv med nérhet till
kringliggande stader. Tillsammans med néringslivet har Finspangs kommun fastslagit
ett gemensamt mal att vi till ar 2035 ska ha 30 000 invénare.

Finspang utvecklas genom en drivkraft att méta samtiden och framtiden. Darfor styrs
kommunens verksamheter utifran FN:s globala mal. Genom att agera lokalt for att
paverka globalt vill vi bidra till en hallbar framtid f6r manniskor och miljo.

Som medarbetare i Finspangs kommun ar du var viktigaste resurs. Du och dina kollegor
forbattrar vardagen for andra — varje dag. Har far du mdjlighet att gora skillnad, ge
service till andra och ta ansvar for Finspangs utveckling. Tillsammans bygger vi stolthet
och arbetsgladje pa en arbetsplats som praglas av 6ppenhet och samarbete.

Vi driver Finspang framat!

Vi driver Finspang framat! Som medarbetare &r du var viktigaste resurs. Tillsammans
- gor vi skillnad och bidrar till Finspangs utveckling — varje dag. Har kommer du till en
arbetsplats som praglas av 6ppenhet och samarbete.
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Ti"émpning Bt FINSPANG
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Underskoter
och vardper:

Haéllestad hemtjénst soker underskoters|
hjélpa vara kunder i deras hem utifran bi:
vilket innefattar personlig omvardnad/hy
ledsagning och medicingivning med mer

Underskoterska
ysesmmssssel  och vardpersonal

Som medarbetare &r du vér viktigaste resurs.

Tillsammans gor vi skillnad och bidrar till Finspangs Hallestad hemtjénst séker underskdterska/vardpersonal som kan
utveckling = varje dag. HiakammecTLiIEn hjélpa vara kunder i deras hem utifran bistandsbedémda insatser
arbetsplats som préglas av 6ppenhet och samarbete.

vilket innefattar personlig omvardnad/hygien, inkdp, social samvaro,

ledsagning och medicingivning med mera.

Platsannons i A5-format JOBBA 2 ; Massmonter vid massa
. . Vi driver Finspang framat! MED 0SS! T .
med negatlv respektlve Som medarbetare &r du var viktigaste resurs. LEBmErEmvERE) med bemannlngs- e”er

Tillsammans gér vi skillnad och bidrar till Finspangs lediga tjanster pa:

positiv presentationstext utveckling - varje dag. Har kommer dutillen finspang.se/karriar rekryteringstema.
arbetsplats som préglas av ppenhet och samarbete.
(boilerplate)
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Platsvarumarket Finspang

% FINSPANG
vy

Manualen for platsvarumarket Finspang har som syfte
att skapa en tydlig gemensam bild av Finspang som
plats. Den far anvandas av alla aktorer som marknadsfor
platsen Finspang mot besokare, boende och naringsliv.

Alla har en asikt om Finspang. Alla
har en uppfattning. Fran barnet som
knatar fram pa trottoaren och tittar

sig storogt omkring. Finspang ar
universum, Finspang &r oédndligheten.
Tonaringen som aterigen bestéller

en korv med mos pa torget en
fredagskvall och drémmer sig bort

till San Francisco eller Barcelona eller
vart som helst forutom just har och
nu, nar den plotsligt hor textraderna till
en ny sangtext formuleras i huvudet.
Paret som tittar ut dver sin stuga vid
vattnet, ler mot varann och konstaterar
att det har ar ett paradis for underbart
att halla for sig sjélva, innan de borjar
laga frukost at 6vernattningsgésterna.
Hon som langtar bort fran sin
storstadslagenhet, hon som scollar
och zoomar och drommer sig bort 6ver
kartorna. Till en plats med vatten och
skogar och livet for henne.

Ingen har fel. Alla har ratt. Summan

av alla olika uppfattningar av platsen
Finspang &r det som utgor varumérket.
Det vi kallar Finspangs platsvarumarke.

Att arbeta med Finspangs
platsvarumarke ar att arbeta med
ryktet, bilden och uppfattningen

av platsen Finspang. Hitta viktiga
varden som sarskiljer platsen, som
berér manniskor och att hitta en
vag att formedla det vardet till valda
malgrupper.

Manualen for platsvarumarket ar
skapad for att fortydliga och lyfta fram
de varden som vi vill ska forknippas
med Finspang som plats. Genom att
lyfta fram en tydlig gemensam bild

av platsen kan vi alla hjalpas at att
marknadsféra Finspang.
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Varfor ett platsvarumarke? M FINSPANG

Vad skiljer ett platsvarumarke
fran andra varumarken?

Det finns ingen som &ger bilden av Finspang, hur mycket vi an vill tro det. Det finns
ingen som sjalv heller kan skapa den. Det &r manga olika intressenter som “ager”
och dagligen aterskapar bilden av Finspang. Alla &r en del av platsvarumarket.

Ar inte platsen och
kommunen samma sak?

Aven om Finspéngs kommun &r en av manga viktiga aktoérer som kan péverka
bilden av Finspang, har den inte ensamratt pa detta. P4 sa sétt skiljer sig
platsvarumarket “Finspang” fran kommunens varumarke “Finspang”. Exempelvis
kan fragan om hur aldrevarden fungerar i Finspang absolut paverka bilden av
platsvarumarket, men det ar i forsta hand nagot som paverkar kommunens
anseende. P4 motsvarande séatt kan sdgas att Finspangs manga fina sjoar
hjalper till att bygga Finspangs platsvarumarke, alldeles oavsett vad allmanheten
anser om kommunens insatser for att varda sjdoarna. Kommunen kan genom sin
verksamhet gora stora insatser for platsvarumarket, men vi ar alla en del av att
skapa det.
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Syfte, malgrupper och tillgangar M FINsPANG

Syftet Tillgangar och fordelar

Syftet med platsvarumarkesarbetet ar att formedla en For att kunna enas kring bilden av Finspang vill vi lyfta

gemensam bild av platsen Finspang som: fram vérden, tillgangar och férdelar som bygger bilden av
Finspang.

- Ett attraktivt bescksmal.

+  En attraktiv etableringsort. + Enanda av initiativtagande, engagemang och en stark

«  En attraktiv plats att leva, bo och arbeta pa. gemensam vilja

+  Finspdng &r 6verraskande
+  Starkt lokalt naringsliv

Vem? +  Historiskt viktig plats fér svensk industri
Malgrupper for platsen Finspang ar: + Internationella industrier
+  Naéra till stdrre stader som Norrképing, Linkdping, Orebro.
+  Besokare (turister, besokare, kunder och publik). + Unika naturupplevelser med friluftsliv, kanot,
+  Boende (invanare och potentiella invanare i Finspangs vandringsleder, vackra sjoar, djupa skogar
kommun). +  Starkt idrottsliv
+ Naringsliv (nuvarande och potentiella féretagare, +  Starkt foreningsliv

foretagsledningar och personal) +  Starkt kulturliv
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Vanda motgangar till majligheter B FinsPANG

| Finspang ser vi utmaningarna i motgangar, och tar gemensamma tag for att se nya framtida
mojligheter. Har ar ndgra exempel pa motgangar for Finspang och hur vi vander dem.

“Aggskallebyn” och gammalt skitsnack Overraskande "underdog”

Betonggjutet centrum Vacker natur, aven mitt i stan

Jantelag och bruksortsmentalitet Drommar blir rikt kulturliv och entreprenorskap

“Alla jobbar pa SAPA” Internationella industrier

R

Mindre utbud av butiker och shopping Starkt frilufts- och foreningsliv
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ViSion 30/35 [ﬁ}} FINSPANG

Tillvaxten ar central for Vision 30/35 som innebar att Finspang ska vara 30 000
invanare ar 2035. Tillsammans, genom platsvarumarket, skapar vi en tydlig
malbild av hur vi vill att Finspang ska utvecklas och uppfattas.

Finspang praglas Finspang ar en Finspéng__har
av INNOVATION, ATTRAKTIV BOENDEORT regionens HOGSTA
PROAKTIVITET och MOD for hela regionen SYSSELSATTNINGSGRAD
Finspangs skolor Finspang har Finspang ar ett
ar BASTI UNIVERSITETS- NATIONELLT BESOKSMAL
REGIONEN UTBILDNING for aktiv fritid
Finspang har ett KULTURLIV _ Finspang har en Finspang har en
SOM OVERRASKAR och HALLBAR EKOLOGISK HALLBAR SOCIAL

underhaller UTVECKLING UTVECKLING
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Agenda 2030

B FINSPANG

De 17 globala malen &r grunden for Finspangs kommuns strategiska plan och all kommunal verksamhet, men de ar ocksa viktiga for
platsvarumarket. Kommunens, medborgarens och naringslivets vilja att agera lokalt for att paverka globalt kommer att utveckla och
paverka bilden av Finspang. Tillsammans profilerar vi Finspang som en héllbar plats att leva och verka pa — och att besoka.

INGEN INGEN GOD HALSA OCH GOD UTBILDNING 5 JAMSTALLDHET
FATTIGDOM HUNGER VALBEFINNANDE FORALLA

it | !ﬂi

ANSTANDIGA HALLBARINDUSTRI, 1 MINSKAD HﬂllBARA STADER
ARBETSVILLKOR INNOVATIONER OCH OJAMLIKHET DGH SAMHALLEN
0CH EKONOMISK INFRASTRUKTUR o

/~/|' =) éﬁ

13 BEKAMPA KLIMAT- 1 4 HAV OCH MARINA 1 5 EKOSYSTEMOCH 1 B FREDLIGA OCH 17 GENOMFORANDE
FORANDRINGARNA RESURSER BIOLOGISK INKLUDERANDE OCH GLOBALT
MANGFALD SAMHALLEN PARTNERSKAP
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RENT VATTEN OCH
SANITET FOR ALLA

12 HALLBAR
KONSUMTION OCH
PRODUKTION

QO

e
T
GLOBALA MALEN

for hallbar utveckling
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