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Policy for sponsring i Finspangs kommun
Antagen av kommunfullmaktige 2009-05-27, § 155

Syfte med sponsring

Finspangs kommun och dess bolag kan sponsraideella foreningar och ar-
rangemang utver de sedvanliga féreningsbidragen. Syftet med kommunens
sponsring &r att marknadsfora kommunen bade inom och utanfér kommun-
gransen. Sponsringen bygger pa ett ekonomiskt samarbete som innebar att
kommunen stddjer den andra parten med pengar eller tjanster mot omnam-
nande, reklamutrymme, att foéreningar/medlemmar stéller upp fér kommu-
nen i viktiga sammanhang och/eller att féreningen utfor vissa uppgifter.

Sponsringen ar en marknadsf éringshandling som skariktasig till kommu-
nens invanare och foretag, potentiellainflyttare och samt till befintliga och
mojliga besdkare i kommunen. Inriktningen av sponsringen ska styras av
hur Finspangs kommun marknadsfors och hur kommunen ska profileras.

Finspangs kommun & en huvudsakligen skattefinansierad verksamhet med
ett tydligt ansvar mot invanarna att skattemedlen anvands pa ett ansvarsfullt
sétt. Invanarna ska kanna fortroende for att verksamheterna bedrivs pa sak-
lig, oberoende och neutral grund. | fragor som rér sponsring kravs en nog-
grann beddmning i varje enskilt fall.

De beddmningar som gors, de beslut som tas enligt denna policy samt in-
riktningen av sponsorsinsatserna ska styras av Finspangs kommuns vision:

" Finspang ar den attraktiva kommunen i en spannande region,
dar vi skapar utveckling och livskvalité genom
samverkan, dppenhet och nytankande”

Typ av sponsring

Sponsring kan ske antingen med pengar eller i form av tillhandahallande av
arbetsinsatser och/eller material/utrustning. Allt som kommunen stéller upp
med ska dock vérderasi kronor, s att det tydligt framgér vad man satsar.
Detta géller &ven eventuell reducering av hyra och extern marknadsféring
samt personellainsatser och direkt ekonomiskt stdd.

Sponsring kan ske av:

. idrottsféreningar

. kulturforeningar

. evenemang/arrangemang
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Sponsringen ska inriktas pa foreningar dar marknadsforingen nér eller kan
vantas nd en sa stor spridning som magjligt inom kommunen, nationellt
och/eller internationellt. Sponsringen kan inriktas pa foreningens |6pande
verksamhet och/eller speciellt(a) arrangemang som genomfors. Sponsringen
bor i forsta hand inriktas pa foreningar och organisationer som arrangerar
tavlingar, ssmmankomster med deltagare bade fran kommunen, nationel It
och/eller internationel It och dar marknadsforingen kan na en bred publik el-
ler uppmérksamhet pa annat Sétt.

Vid sponsring av idrottsforeningar vars representationslag deltar i seriesy-
stem bor nivan i seriesystemet och graden av exponering, beaktas vid beslu-
tet. Det som ocksa kan vérderas vid sponsring & foreningens engagemang.
Detta for att uppmuntraforeningar att till exempel utveckla sin breddverk-
samhet och vara en aktivare del av samhdllet.

Sponsorsinsatser mot kulturforeningar bestams utifran hur stor malgrupp
som nas med marknadsf6ringen samt forvantad eller faktisk publik, upp-
marksamhetsvarde och massmedial bevakning. Sponsringen kan inriktas pa
foreningens |6pande verksamhet och/eller speciellt(a) arrangemang som
genomfors. Aven har kan foreningens engagemang varderas.

Individuellaidrotter omfattas ocksa av denna policy och beddms pa samma
sétt. Dar maste dock sponsringen riktas mot foreningen och inte den indivi-
duellaidrottaren.

M otprestationer

Foreningens motprestationer skareglerasi ett separat avtal som uppréttas
mellan forening och kommunen da foreningen bedomts vara beréttigad till
sponsring. Dessa motprestationer kan vara av olika karaktéar. Finspangs
kommun ska harétt till exponering pa olika sétt men &ven kunna anvanda
foreningarnai till olika aktiviteter till exempel inom skolundervisning (fri-
luftsdagar och liknande arrangemang)

En férening som far sponsring av Finspangs kommun ska forutom detta
ocksa ha ett aktivt socialt engagemang. Foreningen ska ha policys som gall-
er for drogforebyggande arbete, jamstall dhetsarbete samt arbete kring integ-
ration i féreningen och kommunen.

Utformning

All marknadsforing ska utformas enligt kommunens grafiska profilprogram
och rédande marknadsféringsplan. Vi skai dessa sammanhang inte vara
frammande for att kommunicera andra saker an vart kommunvapen och vart
varumarke. Da det ofta redan kommunicerasi foreningens eller klubbens
namn. Vi skaistallet kommunicera ett riktat starkt budskap med tydlig av-
sandare.
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Ansdkan

Ansokningsforfarandet ska vara sdant att en forening kan soka sponsring
en gang per &. Da ska alaeventuella delar av foreningens verksamheter
som kan bli aktuell fér sponsring inga det vill siga representationslag och
eventuella evenemang. Foreningar som &r uppdelade i sektioner ska géraen
ansbkan déar huvudfdreningen &r avsandaren. Ansokningsdatum &r sista april
varjear.

Avtal

Anstkan om sponsring sker skriftligt. Avtal traffas som faststéller syfte/mal,
avsedda effekter/resultat och de ekonomiska forutséattningarna.

Avtaen som skrivs med Finspangs kommun bor vara 3-ariga med utveck-
lingsmdjligheter for att stimuleralangsiktigare mal for bade féreningen och
Finspangs kommun. Avtalet skrivs med separata mdl for varje & som ska
uppnas for ytterligare sponsring ar tva och tre.

Sponsring kan sketill ideell forening med max tre basbel opp per & och med
max ett basbelopp per ar for individers insatser. Sponsoravtal kan tréffas for
hogst tre & & gangen. Automatisk forlangning utéver de tre aren far inte f6-
rekomma.

Uppfdljning

Varje ar skaforening som fatt sponsrings av Finspangs kommun avge en
rapport till kommunstyrelsen om arets verksamhet som ska stémmas av mot
avtalet. Beslutade stérre insatser ska foljas upp for att bedoma effekterna av
sponsringen. Finspangs kommun &ger rétt att siga upp sponsoravtal om av-
talade villkor inte uppfylls.

Aterbetalning/Bryta sponsringssamar bete

Om ett evenemang eller arrangemang stélls in ska eventuell utbetald spons-
ring aerbetalas. Samma gdller aven for foreningar som upphor med sin
verksamhet under pagaende avtal speriod.

Sponsoravtal kan sagas upp med omedel bar verkan om forening eller indi-
vid bryter mot lagar, regler eller avtal som antagits av Riksidrottsférbundet
eller liknande.

Kommunen &ger rétt att bryta sponsringssamarbete nér sponsorn agerat
etiskt tvivelaktigt eller varit delaktig i oegentligheter. (Kf 2008-05-28, §
124)

Kommunen har tolkningsforetrdde om vad som anses etiskt tvivelaktigt eller
vad som anses som delaktighet i oegentligheter. (Kf 2008-05-28, § 124)



2009-06-24 a(4)

AFINSPANGS

970.00]
N&r kommunen sluter avtal om sponsring ska det inga en bestammelse som
gor det majligt for kommunen att bryta avtalet med omedelbar verkan. (Kf
2008-05-28, § 124)

Ansvar

Sponsring finansieras och beslutas av kommunstyrel sen och av respektive
bolagsstyrelse. Kommunstyrelsen (och bolag) faststéller totalbel opp for
sponsringen varje &. Sponsring ingar i kommunens marknadsforingsplan.

Handlaggning

Finspangs kommun handl&gger drenden som sedan gér till kommunstyrelsen
dar beslutet tas. For att bedomningen ska bli sa réttviss som maojligt bor det
finnas minst tre handldggare som kan beddma ansokan. Detta for att undvi-
ka eventuella jévsituationer.

Kommunala bolag

Finspangs kommuns bolag &r sjavstandiga juridiska personer. Styrelsernai
dessa har fullt ansvar for verksamheten. Styrelserna gavstandigt fattar be-
slut i frégor som ror sponsring.

Bolagen bor dock ta hansyn till dessariktlinjer i den egna verksamheten for
att skapa gemensamma utgangspunkter for marknadsforingen



